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CONFAPI

INDAGINE CONFAPI

L’export sirivela
soluzione alla crisi

L’export come soluzione alla
crisi. Il businessinternazionale
rilancia le aziende padovane.
Ma decisivo si rivela l'atteggia-
mento organizzativo e com-
merciale. E il risultato del
“monitoraggio” effettuato a
maggio da Fabbrica Padova,
Centro studi di Confapi Pado-
va, nei confronti di 52 piccole
imprese locali. In quasi 6 casi
su 10 aumenta il fatturato este-
10. Ma occoire essere costante-
mente informati su missioni
all’estero, avere un supporto
di consulenze e ricevere assi-
stenza tecnica nella ricerca di
partner affidabili.

E’ il nocciolo dei risultati
emersi dalla seconda indagine
conoscitiva avviata dall’asso-
ciazione di piccole e medie in-
dustrie con il contributo della
Camera di Commercio.

Seile questioni poste agli in-
tervistati: dalla verifica se
Vazienda opera in modo «abi-
tuale» o «saltuario» con l'este-
ro all'individuazione degli
strumenti di informazione, as-
sistenza tecnica e iniziative
promozionali che potrebbero
essere pil utili per migliorare
la promozione del business e
consolidare la presenza sui
mercati esteri. Fari puntati
inoltre sui servizi di consulen-
za offerti dagli enti territoriali
padovani e sull’utilita di quelli
messi in campo da Confapi
per larea estero. Infine la do-
manda: «A partire dalla crisi
economica del 2008, la sua
aziendaharidotto, mantenuto
stabile o aumentato la presen-
za sui mercati esteri ed il suo
fatturato estero?». Ed & proprio
qui che sono emersi i risultati

pilt importanti. Il 50% ha au-
mentato la presenza sui mer-
cati esteri contro circa un 37%
che ’ha mantenuta «stabile» e
appena il 13% che ammette di
avere ridotto il proprio busi-
ness promotion. Per quanto ri-
guarda il fatturato estero, ben
il 53% delle imprese 'ha au-
mentato, un 34% parla di «sta-
bilita» e appena il 13% delle
aziende 'ha calato da quando
&scoppiata la crisinel 2008.

«E’ un dato molto significati-
vo» commenta il direttore di
Confapi Davide D’Onofrio, «e
conferma come nell’ambito di
una crisi pesante la principale

e unica ancora di salvezza & an-
cora costituita dalla capacita
di vendere sui mercati esteri.
E’ chiaro che chi mantiene sta-
bile o accresce il proprio busi-
ness poggiando su una rete
commerciale strutturata sui
mercati oltreconfine, riesce a
sopravvivere e contrastare i
morsi della recessione. Ma &
fondamentale essere attrezza-
ti, proponendosi all’estero con
modelli ad hoc».

Nell'indagine il 69% del
campione opera con 'estero
in modo abituale contro un
31% che lo fa in maniera sal-
tuaria. Entrando nel merito de-
gli strumenti utili per essere
pitt efficaci e competitivi, aven-
do una doppia possibilita di
scelta, il 25% degli imprendito-
ri chiede di essere costante-
mente informato su Fiere e
missioni all’estero, il 20% chie-
de informazioni su strumenti
finanziari a sostegno dell'inter-
nazionalizzazione, mentre il
17% punta sui mercati e settori
didestinazione.
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