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CONFAPI

2013 nero, un’azienda su tre

ha rischiato di chiudere

Dati Confapi allarmanti: il 35% degli imprenditori mette in conto la chiusura nei prossimi 12 mesi
Nasce “On-Off”, lo sportello gratuito di Fabbrica Padova per assistenza legale e consigli drastici

di Elvira Scigliano

Un’aziendasutrel'ultimo anno
harischiato la chiusura e il 35%
degli imprenditori delle Pmi
mette in conto la chiusura nei
prossimi 12 mesi. Questo I'allar-
me di Confapi e la cupa consa-
pevolezza che il 99% delle pic-
cole e medie imprese padovane
dovrebbe rivedere il suo busi-
ness intraprendendo un percor-
so di rinnovamento se non vuo-
le rischiare di non avere pii1 spe-
ranze.

In questo quadro nero nasce
On-Off, lo sportello gratuito di
Fabbrica Padova, in collabora-
zione con la Camera di com-
mercio, per le imprese in diffi-
colta:I'idea e garantire assisten-
za legale per la definizione di
debiti e crediti; assistenza per
pratiche di finanziamento; re-
dazione di business plan per ri-
strutturazioni e riconversioni
aziendali; ricorsi tributari ed as-
sistenza pratiche Equitalia. Co-
me dire che ci saranno dei pro-
fessionisti ad interfacciarsi con
“incubi” imprenditoriali come
Istituti di credito ed Equitalia al
fianco degliimprenditori. Mala
novita maggiore dello sportello

On-Off e che gli stessi professio-
nisti saranno giudiziosamente
impietosi: «& ilmomento di dire
alle aziende quando e se hanno
raggiunto il capolinea dell’av-
venturaimprenditoriale», scan-
disce Davide D’'Onoftio, diretto-
re Confapi. «ll fallimento non &
una macchia indelebile sulla
pelle di un imprenditore, ma si
pud scongiurare con percorsi
ad hoc che riducono al massi-
mo i danni». Questa dura consa-
pevolezza dell’associazione di
categoria e il frutto di unaricer-
ca suun campione di 100 azien-
de del Padovano, dalla quale
emerge che le maggiori difficol-

ta sono accesso al credito (45%
dei casi) eincasso crediti (43%),
mentre tre imprese su dieci
(33%) trovano ostacoli di natu-
ra commerciale. I piccoli im-
prenditori hanno le idee chiare
sulle urgenze da affrontare e
1'80% chiede proprio uno spor-
tello di riferimento alivello pro-

vinciale per mettere ordine nel
labirinto di occasioni, strumen-
ti e difficolta che ogni azienda fi-
nisce perincontrare.

On-Off mira ad una piccola
“rivoluzione” del business no-
strano che vacontro il principio
del piccolo e bello e punta tutto
sul fare rete e internazionalizza-
zione. Molti di questi concetti
sono usati ed abusati nel mon-
do economico, la differenza di
questo nuovo progetto & che
contempla la possibilita di sug-
gerire ad un’azienda di chiude-
re: «piuttosto che intraprende-
re un percorso di agonia», sotto-
linea D’Onofrio, «che si traduce
in fornitori non pagati e prati-
che fiscali lasciate incompiute
con il rischio di sfociare nel pe-
nale, la prima domanda da por-
re ad un’azienda e se ha ancora
i numeri per restare nel merca-
to». Il progetto ha coinvolto gio-
vani start up; business promo-
tion export, aziende piccole che
hanno aumentato la loro pre-
senza sui mercati esteri; busi-
ness promotion-Italia, chiresta
nel mercato interno. Da oggi le
imprese possono rivolgersi a
Confapi per |'assistenza gratui-
ta.
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