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Promozione, 10 soci per Dmo
ma Terme e Colli sono assenti

L.a Camera di commercio incassa 'adesione di tutte le associazioni di categoria
Silavora al potenziamento del marketing: trattativa con |'aeroporto Marco Polo

PADOVA. Due soci se ne van-
no e ne entrano altri 10. Si
aprono nuove prospettive
per Dmo, la Destination Ma-
nagement Organization di
Padova, fino ad oggi attiva
principalmente nella promo-
zione di Padova come meta
congressuale, dopo l'uscita
dei due socistorici Provincia
e Comune di Padova.
Ierimattinail Cdadel con-
sorzio presieduto dal diret-
tore della Camera di Com-
mercio di Padova Roberto
Crostahaapprovatol'ingres-
so dei nuovi soci che vanno
ad aggiungersi all’Ente ca-
merale padovano. Un esito
pit che soddisfacente per il
bando per manifestazioni
d’interesse lanciato dalla
struttura nelle scorse setti-
mane. A rispondere alla
chiamata I’Appe di Padova,
Assindustria Venetocentro,
Ascom Confcommercio e
Confesercenti, Cna e Upa
Confartigianato, Confapi e
Fiera Immobiliare (titolare

del Centro Congressi che sta
sorgendoin via Tommaseo)
mapureiconsorzidipromo-
zione Veneto Citta d’Arte e
quelloperlaPromozione Tu-
risticadiPadova.

Prende avvio cosi unanuo-
va fase di sviluppo per una
struttura che ha avuto alter-
ne vicende che ora si candi-
daadiventare unpuntodiri-
ferimento operativo sul mo-
dello di quello di Bologna
dove enti pubblici locali, as-
sociazioni di categoria e or-
ganizzazioni private colla-
boranoalla promozione turi-
stica del territorio. Grande
assente invece il consorzio
Terme, Colli e Marketing,
frutto della fusione tra le
due organizzazioni di pro-
mozione di Abano e Monte-
grotto, che da sole rappre-
sentano iquasi due terzi dei
flussi turistici della provin-
cia. Una sinergia con questa
struttura sarebbe strategica
infatti per garantire la coe-
sione di un altro pezzo della

Lasala principale del nuovo Centro congressiin fase di costruzione

filiera del turismo congres-
suale e culturale della citta:
quello dei servizi alberghie-
ri, in un’area dove insistono
la gran parte delle strutture
delterritorio.

«Siamo molto soddisfatti
che tutte le principali asso-
ciazionidicategoriaed alcu-
nidei principali soggettiatti-
vinella promozione del terri-
torio siano orasocidiquesta
nuova Dmo» ha spiegato
Crosta. «I prossimi mesi sa-
ranno decisivi per costruire
il nuovo business plan di
una struttura che vogliamo

inclusiva e capace didialoga-
re con tutti i soggetti che so-
no parte di una filiera com-
plessa fatta di siti di richia-
mo, infrastrutture congres-
suali, ospitalita alberghiera,
servizie trasporti».

Nel frattempo pare che il
dialogo sia aperto non solo
con gli albergatori dell’area
dei Colli e delle Terme ma
pure con enti di gestione lo-
gistica strategici come ad
esempio I'Aeroporto di Ve-

nezia. Purenonrappresenta-
ti nel Cda di Dmo, sembra
inoltre solida la comunione
d’intenti con gli ex soci Co-
mune e Provincia di Padova
ma pure con I'Universita,
uno dei motori del turismo

congressualedel territorio.
«Ancora una volta la Ca-
mera di Commercio» hadet-
to il presidente dell’Ente di
Piazza Insurrezione Anto-
nio Santocono «dimostra di
sapere portare avanti gli
obiettivi definiti dai suoi or-
gani collegiali. Cosi come in
Fieraabbiamolavorato, in si-
nergia con i soci, ad un per-
corso di stabilizzazione e di
rilancio ad oggiin piena atti-
vita, altrettanto ora ci stia-
mo prodigando per dare
concretezza ad un progetto
di riorganizzazione della
struttura per la promozione
turistica e congressuale di
Padova».—
Riccardo Sandre
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